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Nella svolta di media e comunicazione
la musica diventa un porto sicuro

Il settore vive una fase di profondo mutamento legato a digitale e streaming, che in Italia ha superato
i canali a pagamento tradizionali. Bene le case discografiche, con un giro d’affari in aumento del 12%

di GIANLUCA BALDINI

B In un panora-
ma globale se-
| gnato da volatili-
ta, il settore me-
dia e comunica-
zione si distin-
gue per unaresilienza che me-
rita un'analisi. Questo com-
parto, pur mantenendo una
sua intrinseca frammentazio-
ne, rivela dinamiche interes-
santi e tendenze sempre in
evoluzione. Parliamo di un
ecosistema che spazia dalla
pubblicita, sempre piu perva-
sa dal digitale, all'intratteni-
mento in tutte le sue forme,
dalla musica ai canali televisi-
vi.Il cambiamento pit eviden-
te éla transizione verso il mo-
dello dello streaming. La tele-
visione tradizionalestaceden-
doil passo a piattaforme on de-
mand che offrono un’espe-
rienza piu personalizzata. Ne-
gli Stati Uniti, ad esempio, la
paytvtradizionaleéindeclino,
con previsioni che la vedono
rappresentare meno del 35%
delle famiglie nel prossimo fu-
turo. Un datoemblematicoche
riflette un cambiamento di
abitudini e preferenze.

Anche in Italia, nel primo
semestre 2024, abbiamo assi-
stito a un sorpasso storico: gli
abbonatiallostreaminghanno
superato quelli della paytvtra-
dizionale. Un segnale inequi-
vocabile che il futuro é digita-
le. In questo scenario, Netflix

si conferma nel mondo come
leaderindiscusso.

Ma non e solo lo streaming
video a mostrare vitalita. An-
che il settore musicale si sta
dimostrando un porto sicuro
in un mare di incertezze eco-
nomiche. Universal music
group (gruppo Vivendi-Bollo-
re), uno dei colossi del settore,
ha dominato le vendite di al-
bumnegli Stati Unitinel primo
trimestre, confermandolasua
leadership. I numeri parlano
chiaro: i principali operatori
musicali hanno registrato un
aumento del fatturato di quasi
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il 12%, raggiungendo i 2,9 mi-
liardi dieuro.

E non si puo dimenticare il
ruolo dei social media e della
pubblicita digitale, un bino-
mio che alimenta la crescitadi
aziende come Youtube e Meta
(Facebook, Instagram, What-
sapp). Youtube ha distribuito
7o miliardi didollari ai ereato-
ri di contenuti tra il 2021 e il
2024.. Meta, nonostante le sfi-
delegate aregolamentazionee
dazi, hasuperatoleaspettative
conun aumento del 16% dei ri-
cavi nel primo trimestre 2025.

«Il settore media e comuni-

cazione si conferma un’area
dinamica e in continua evolu-
zione, capace di adattarsi ai
cambiamenti del mercato e di
intercettare le nuove esigen-
ze», dice Salvatore Gaziano,
direttore investimenti di Sol-
diexpert sef. «La transizione
verso il digitale, I'ascesa dello
streaming, la resilienza del
settore musicale e il ruolo dei
social sono elementi chiave da
tenere in considerazione per
gli investitori che vogliono
puntare su un settore che det-
taitrend del futuro».
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