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La salute e un occhio al portafoglio
mandano in crisi il food&beverage

Nestlé e alle prese con consumatori che prediligono marche low cost e che si allontanano da dolci e cioccolato
Danone tiene con il caseario. Frenano i conti delle industrie degli alcolici: terzo trimestre nero per Campari

di GIANLUCA BALDINI

HmI] settore
food&beverage
viene conside-
rato fra quelli
difensivi e piu
tranquilli ma, a
guardare le quotazioni in
questi primi dieci mesi del-
I'anno, le cose non sono an-
date proprio in questo mo-
do: i principali titoli del set-
tore sono andati molto al di
sotto della media del merca-
to azionario globale.
[1titolo pit importante in
Europa del settore, Nestle,
in discesa di circa il 3%,
complice il franco svizzero
forte ma anche per una cer-
ta debolezza dei consumi
che stafavorendo le «private
label», le marche di primo
prezzo piu low cost. Vanno
in compenso bene le vendi-
te di mangimi per animali
domestici (Purina) e cialde
per il caffé (Nespresso e
Starbucks). Al contrario, su
dolciumi e cioccolato (una
parte sempre piti marginale
del fatturato) tutto il settore
alimentare siinterroga sulle
prospettive future, visto an-
che il successo crescente di
alcuni trattamenti antiobe-
sita. Vameglio la concorren-
te francese Danone che ve-

de nel suo settore lattiero-
caseario (yogurt soprattut-
to) un ottimo traino, con un
management che sta con-
vineendo gli investitori gra-
zie ai buoni dati trimestrali
e alla capacita di trasferire
ai consumatori 'aumento
dei prezzi derivante dall'in-
flazione.

Nel settore delle bevande
alcoliche, invece, la situa-
zione e fortemente peggio-

rata negli ultimi mesi, come
hanno mostrato le trime-
strali di alcune delle princi-
pali societa del settore a par-
tire dalla francese Remy
Cointreau, che da inizio an-
no é arrivata a perdere quasi
un quarto del valore. Nelle

scorse settimane la societa
francese ha comunicato un
vero e proprio «profit war-
ning» legato in particolare
al peggioramento delle ven-
dite nella zona delle Ameri-
che.

«Se la pandemia e i confi-
namenti avevano, insomma,
favorito le vendite di alcolici
(con alcuni veri e propri epi-
sodi di accaparramento), il
2023 sta mostrando (soprat-
tutto negli Stati Uniti, dove
il calo € stato vicino al 50%)
la comparsa di un consuma-
tore piu attento ai prezzi e
che ha tagliato gli acquistidi
super alcolici soprattutto da
tenere in casa», spiega Sal-
vatore Gaziano, direttore
investimenti di SoldiExpert
Scf. «Per il mercato degli
alcolici, a vedere i bilanci
trimestrali di Anheuser-Bu-
sch InBev, il colosso mon-
diale del settore, il terzo tri-
mestre ha mostrato un an-
damento migliore del previ-
sto grazie all'aumento dei
prezzi che ha fatto salire le
entrate e ha contribuito a
compensare i minori volu-
mi di birra vendutax.

Pit amari che dolei, come
uno spritz, si sono, invece,
rivelati invece i conti nel
terzo trimestre di Campari
che resta comunque fra i
titoli che meglio si sono
comportati dainizio anno (e
non solo) nel settore. Negli
ultimi dieci anni il titolo
Campari € stato fra i miglio-
ri a Piazza Affari, con un
rialzo medio annuo del
14,26%.

«Titoli di aziende della
Gdo come la belga Colruyt
Group, le inglesi B&M Euro-
pean Value Retail, Sainsbu-
ry e Tesco, insieme alle ame-
ricane Costco e Walmart
hanno registrato notevoli
rialzi in Borsa che oscillano
tra il 17% e oltre 1'88% dall’i-
nizio dell’anno», ricorda
Gabriel Debach, analista di
mercato di eToro.
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